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Concertation pour Ia réhabilitation de la Corniche de Tamaris
La Seyne-sur-Mer (2022)
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1 m Le projet et notre mission
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* 45km
+  Site patrimonial remarquable (AVAP SPR) :
station balnéaire aménagée au XlIXe siecle

par Michel Pacha

*  Nombreux usages de loisirs




k : ——

= . A
+ Site dégradé

* Voie étroite (11m en moyenne), a
double sens

* Peu de place pour les piétons et

vélos

2020 : lancement d'un projet de
réhabilitation

Budget : 30 Millions d’euros
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Groupement de
maitrise d’oeuvre
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2020 2021 2022 2023 2024 2025
Vote Sélection DIAG - ESQ - AVP Permis Début travaux
budget MOE publique d’aménager
Délib Concertation  Délib «  Concertation réglementaire (Code
Ouverture  préalable Cldture de I'environnement )

7 mois (janvier — juillet 2022)

Budget : 30 000 euros HT
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2.

Les actions menées pour
recueillir 'avis des usagers
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Votre avis sur le devenir de la Corniche Tamaris

Les endroits que vous fréquentez

Parmi ces endroits, lequel aimez-vous le plus ?

Le Fort de l'Eguillette et sa L'Anse du pére Louis et Le Port Balaguier
plage ses plages

Le parvis du Fort L'Esplanade Sébille, Fort Le Port du Manteau et sa

Balaguier Balaguier plage
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Aregarder.. Partager

PLUS DE VIDEOS

P o) 3829/121:50 : - B & Youlube.
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3 g Quel bilan ?
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Les réussites

* Forte participation
* Un projet qui fédére les usagers, conforté

« Evolution majeure du projet : passage a sens unique

Les facteurs de réussite

Forte implication des élus, des services, de la maitrise d’ceuvre
* Importante campagne de communication

* Une ville historiquement « proche » des usagers

* Rencontre des acteurs locaux en amont

* Restitution aux différentes phases du projet
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Pendant la concertation

Diversifier les formats pour toucher un public plus large aux différentes étapes du projet

Apres la concertation

Informer régulierement les usagers des avancées du projet et de ses évolutions

Tenir le cap face a la mobilisation de certains habitants
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